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Euroopan unionin nimisuojajärjestelmä

• EU:lla on maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden nimiä suojaava 
järjestelmä, jonka puitteissa tuotteiden nimet voidaan suojata jollakin 
seuraavista luokista:

o Suojattu alkuperänimitys (SAN),

o Suojattu maantieteellinen merkintä (SMM)

o Aito, perinteinen tuote (APT)

• Nimisuojajärjestelmä kattaa kaikki EU-maat ja toimii myös EU:n 
ulkopuolella kolmansien maiden kanssa tehtyjen sopimusten kautta.

• Nimisuojauksen tavoitteena on edistää monipuolista maataloustuotantoa, 
suojata tuotenimiä väärinkäytöltä ja jäljittelyltä sekä antaa kuluttajille 
tietoa tuotteen erikoisluonteesta (mm. tuotteen alkuperä ja tuotantotapa).

• Nimisuojaus vaatii yhteistyötä – Sitä ei voi hakea yksittäinen toimija, vaan 
yhdistys, tuottajaryhmä, osuuskunta, tms. Nimisuojaus on yhteinen asia!



Euroopan unionin nimisuojajärjestelmä

• Nimisuojauksen saaneen tuotteen pakkauksissa ja markkinoinnissa on 
oikeus käyttää nimisuojalogoa, lainsäädäntöä noudattaen

• Logo on erottuva

• Logo kertoo kuluttajalle, että tuotteen alkuperä ja tuotantotapa on 
erityinen tai että tuote on perinteinen  

SAN: Tuote, jonka laatu tai ominaisuudet johtuvat olennaisesti tai yksinomaan sen 
maantieteellisestä alueesta. Myös kaikkien tuotantovaiheiden on tapahduttava 
kyseisellä alueella.

SMM: Tuote, jonka tietty laatu, maine tai muu ominaispiirre johtuu pääosin sen 
maantieteellisestä ympäristöstä. Tuotantovaiheista ainakin yhden on tapahduttava 
kyseisellä alueella. (Merkintää SM voidaan käyttää alkoholituotteille.)

ATP: Tuote, jolla on perinteinen koostumus tai tuotantotapa. (Käytännössä 
valmistettava aina perinteisen reseptin ja tavan mukaisesti.)



Nimisuojatuotteet Euroopassa
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Lähteet eAmbrolia 
databases:

https://ec.europa.eu/agricult
ure/eambrosia/geographical-
indications-register/ 

https://ec.europa.eu/agricult
ure/eambrosia/geographical-
indications-register/tsg 
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Lisäksi EU:n 
komission 
käsittelyssä: 
Aitoo 
perunarieska 
(SMM), 
Pohjalainen 
leipäjuusto 
(SMM), 
Kainuun 
juustoleipä 
(SMM), 
Simojärven 
muikku 
(SMM), 
Savolainen 
talkkuna 
(SMM)

Kainuun 
rönttönen

Kitkan viisas Lapin puikula

Puruveden 
muikku

Sahti Lapin poron 
liha

Lapin poron 
kuivaliha

Aito 
saunapalvi-
kinkku

Lapin poron 
kylmäsavuliha

Suonenjoen 
mansikka

Nimisuojatuotteet Suomessa

EU:n komission 
käsittelyssä: 
• Aitoo perunarieska
• Pohjalainen 

leipäjuusto
• Kainuun juustoleipä
• Simojärven muikku
• Savolainen talkkuna

Kalakukko Karjalan-
piirakka

Suomalainen 
marjalikööri

Suomalainen 
vodka

Yläsavolainen 
muurinpohjalettu

Savolainen 
mustikkakukko



Nimisuojauksen tunnettuus Suomessa

Viimeisin kuluttajakysely nimisuojasta 2024:

n=1222 (yli 15-vuotiaat, Ahvenanmaa poissuljettu)

• Nimisuojamerkkien tunteminen on kuluttajille haastavaa
• 92-94 % ei varmaksi tunnista tai muista nähneensä 

pakkausmerkinnöissä mitään nimisuojamerkkiä.
• Isoissa kaupungeissa (> 50 000 as.) asuvat tunnistavat 

nimisuojamerkkejä jonkin verran paremmin kuin pienemmissä 
kaupungeissa tai maaseudulla asuvat.

• Nimisuojattujen elintarvikkeiden nimeäminen on 
kuluttajille jokseenkin haastavaa
• 35 % ei osannut nimetä yhtään kotimaista tai ulkomaista 

nimisuojattua elintarviketta
• Osa vastaajista osasi nimetä spontaanisti nimisuojatuiksi 

tuotteiksi etenkin Karjalanpiirakan (30 %), Feta-juuston (18 
%), Champagnen (14 %) ja Kalakukon (11 %).

➢ Järjestelmää ja nimisuojauksen merkitystä ei tunneta; 
nimisuojaus sekoitetaan yleisiin perinteisiin 
suomalaisiin ruokiin ja tunnettuihin brändeihin

Saatavilla: https://aitojamakuja.fi/wp-
content/uploads/2025/06/9232_Kuluttajak
ysely-nimisuojasta_2024_Raportti-
Tallennettu-automaattisesti.pdf
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Nimisuojauksen tunnettuus ja arvo Suomessa
• Suomessa on perinteisesti arvostettu elintarviketurvallisuutta ja -hygieniaa, luomutuotantoa, 

eläinten hyvinvointia. Arvostus on välittynyt näiden viestimiseen ja markkinointiin. 

• Nimisuojauksella ei ole nähty poliittista saatikka kaupallista arvoa.

• Tavaramerkkisuojaus on ollut tunnetumpi ja käytetympi tapa suojata tuotteita kuin 
nimisuojaus.

• Laatua osoittavia pakkausmerkintöjä/kuluttajamerkkejä on paljon muitakin.

• Vuonna 2011 tehdyn selvityksen mukaan ”varsin harvat tuottajat Suomessa käyttävät nimisuojaa, 
vaikka se olisi mahdollista. Tietoisuus järjestelmästä on puutteellista, eivätkä tuottajat ole saaneet 
nimisuojatuotteistaan korkeampaa hintaa.”                                                                                          
(Turpeinen M. EU:n nimisuojajärjestelmän hyödyntäminen Suomessa. Pro gradu -tutkielma, elintarvike-
ekonomia. Helsingin yliopisto, 2011.)

Joulukuussa 2024 julkaistu MMM:n nimisuoja-kehittämissuunnitelma vuosille 2025-2030 
listaa toimenpiteitä, joilla pyritään:

1) lisäämään myönteistä tietoisuutta nimisuojajärjestelmästä,
2) edistämään suomalaisten nimisuojatuotteiden kaupallista hyödyntämistä,
3) saamaan uusia nimisuojatuotteita,
4) hyödyntämään EU:n menekinedistämistoimenpiteitä,
5) kehittämään viranomaisten toimintaa.



Nimisuojauksen tunnettuus Euroopassa 

Lähde: Goudis A. & Skuras D. Consumers’ 
awareness of the EU’s protected 
designations of origin logo. British Food 
Journal 2021, 123:1–18. 
https://doi.org/10.1108/BFJ-02-2020-0156

Suurin nimisuojamerkkien 
tuntemus kuluttajilla, 
johtuen kotimaasta: 
Ranska, Kreikka, Slovakia, 
Italia, Tsekki, Portugali.

Pienin 
nimisuojamerkkien 
tuntemus kuluttajilla, 
johtuen kotimaasta: 
Iso-Britannia, Tanska, 
Alankomaat, Ruotsi. 
Suomi.

20-80 % kuluttajista tunnistaa nimisuojamerkit; tunnetuinta Etelä-Euroopassa, vähiten tunnettua Pohjois-
Euroopassa (Grunert & Aachmann, 2016. Consumer reactions to the use of EU quality labels on food products: A review of the literature. 
http://dx.doi.org/10.1016/j.foodcont.2015.05.021) 
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Nimisuojauksen arvo Euroopassa 
Nimisuojatuotteiden myynti- ja vientiarvoja

Aihe Arvo (€)* Lisätietoja

Nimisuojatuotteiden 
kokonaismyyntiarvo

77,12 mrd Sisältää myös alkoholituotteet.

Maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden 
osuus

27 mrd 35 % EU:n kokonaismyynnistä.
Suomessa kaikkien elintarvikkeiden ja alkoholittomien juomien 
myyntiarvo 16,9 mrd**.
(Ei tietoa nimisuojatuotteiden osuudesta.)

Nimisuojatuotteiden vienti EU:n 
ulkopuolelle (USA, Kiina, Singapore).

17 mrd 15,5 % EU:n elintarvike- ja juomasektorin viennistä.
Vienti pääasiassa Ranskasta (44 %), Italiasta (20 %), Iso-
Britanniasta (19 %).
Kokonaisvienti Suomesta 2,3 mrd €***, merkittävimmät 
vientikohdemaat Ruotsi, Viro, Saksa ja Alankomaat. (Ei tietoa 
nimisuojatuotteiden osuudesta.)

Nimisuojattujen alkoholijuomien 
keskihinta

2,5-2,9 x Verrattuna rekisteröimättömiin tuotteisiin

Maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden 
keskihinta

1,5 x Verrattuna rekisteröimättömiin tuotteisiin

*perustuu EU komission omaan tutkimukseen 2019. **Päivittäistavarakauppa ry, 2024. ***Elintarviketeollisuusliitto ry, 2024



Nimisuojatuotteet viennin tukena

Lähteet: Chilla ym. 2020. The EU Food Label ‘Protected Geographical Indication’: Economic Implications and Their Spatial  Dimension. Sustainability 2020, 12, 5503; 
doi:10.3390/su12145503. Hadelan ym. 2021. Food geographical indication in enhancing agricultural and tourism performance. Scientific Papers Series Management, Economic 
Engineering in Agriculture and Rural Development Vol. 21, Issue 1, 2021.

➢ ”Käänteinen vienti”
eli matkailu

➢ Hyödynnetään nimisuojatuotteita 
ja niihin liittyviä palveluja 

matkailussa: Myynti 
kohdennettava kyseisen 

(nimisuoja-)alueen ulkopuolelta 
tuleville matkailijoille.

▪ Haaste: Suomeen tulee eniten 
matkailijoita maista, joissa 

nimisuojaa ei tunneta hyvin (Iso-
Britannia, Alankomaat, Ruotsi, 

Viro, Saksa;
poikkeus Ranska!)

Vaikuttaa siltä, että 
nimisuojatuotteen myynnin kasvu 
tulee viennistä tai vaihtoehtoisesti 

kotimaassa myytävän tuotteen 
korkeammasta hinnasta

(Chilla ym. 2020).
 Määrältään eniten nimisuojattuja 

tuotteita on niissä maissa, missä 
matkailu on tärkeä elinkeino ja 

nimisuojatut tuotteet 
mahdollistavat monipuolisen 

tuote- ja palvelutarjonnan 
matkailijoille

(Hadelan ym. 2021).



Nimisuojatuotteet viennin tukena 

• Niin suoran kuin käänteisen viennin haasteena on 
nimisuojauksen ja nimisuojatuotteiden tuntemattomuus

• Nimisuojaus oikeuttaa hakemaan nimisuojatuille tuotteille 
EU:n menekinedistämistukea 

• Yhteistyössä: Hakijaryhmän on edustettava merkittävää osaa 
tuotteen/tuotteiden valmistajista

• Kotimaan markkinointiin sekä vientimarkkinoiden avaamiseen ja 
kasvattamiseen EU-maissa ja kolmansissa maissa
• Markkinointia ja viestintää tuotteiden laadusta ja alkuperästä
• Yleisimmät (ja tunnetuimmat) eurooppalaiset nimisuojatut 

vientituotteet ovat kaikki saaneet EU:n menekinedistämistukea 
(osa moneen kertaan):
• Champagne, Cognag, Grana Padano -juusto, Parmigiano Reggiano -

juusto, Presecco, Scotch Whisky
• Yhdenkään suomalaisen nimisuojatuotteen menekinedistämiseen ei 

ole haettu EU:n menekinedistämistukea (vrt. Pro Luomu ja Ruokatieto 
ovat hakeneet ja saaneet menekinedistämisrahoitusta useamman 
kerran)

Hakijana voisi olla 
ammattialajärjestö tai 
toimialakohtainen 
organisaatio (esim. 
SSMY, Leipuriliitto, 
ProAgria/MKN, 
Suomen 
alkoholijuomakauppa 
ry, Pro Kala ry) 
tuottajaorganisaatio tai 
maatalous-
elintarvikealan elin 
(esim. Ruokatieto, 
ETL).



Suonenjoen mansikka vientiin ja (ruoka)matkailuun
Nimisuoja näkyville!

Suonenjoen

“Suonenjoen mansikka myydään tuoremarjana, pakasteena, jäädytettynä 
tai ainesosana jalosteissa.” 

“Valmistettu 
aromikkaista 
Suonenjoen 

mansikoista”



Suonenjoen
mansikan
viljelyalue

Suonenjoki ja sen lähikunnat 
Rautalampi, Tervo, Vesanto, entisen 
Karttulan kunnan alue muodostavat 
maailman pohjoisimman 
mansikanviljelyn keskittymän.

Kiitos!
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